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Hinweis auf Werbung ist abgeschnitten

Vermerk ,Sonderverotffentlichung® ist auf mobilen Geréaten
nicht zu lesen

Die Online-Ausgabe einer Regionalzeitung veroffentlicht bei Facebook mehrfach
Teasertexte (Anreil3er) und Postings zu einem Diatprogramm. Die Texte sind mit
~sonderveroffentlichung” gekennzeichnet. Eine Leserin der Zeitung kritisiert, dass
der Teasertext auf mobilen Geraten abgeschnitten angezeigt werde. So kdnne der
Leser nicht auf den ersten Blick erkennen, dass es sich bei den Vero6ffentlichungen
um Anzeigen handele. Der Anzeigen- und Vertriebsleiter der Zeitung teilt mit, dass
diese die Postings jeweils am Ende mit dem Hinweis ,Anzeigen-
Sonderveroffentlichung” gekennzeichnet habe. Da der Text mitunter, etwa auf
mobilen Endgeraten, nur verkirzt angezeigt werde, kénne der Leser dies nicht auf
den ersten Blick erkennen. Die Zeitung habe den Hinweis der Beschwerdefiihrerin
dankbar aufgegriffen und werde die Kennzeichnung — um lIrritationen zu vermeiden —
kinftig an den Anfang der Beitrage stellen.

Die Zeitung verletzt Ziffer 7 des Pressekodex, in der die strikte Trennung von
redaktionellen und werblichen Inhalten gefordert wird. Wie die Redaktion selbst
einrdumt, war die Anzeigenkennzeichnung — abhangig vom genutzten Endgerat —
nicht immer zu lesen. Daher liegt eine Verletzung der Richtlinie 7.1 des Kodex vor. In
dieser ist festgehalten, dass werbliche Veroffentlichungen fur den Leser klar als
solche erkennbar sein missen. Die Beschwerde ist begriindet, doch verzichtet der
Presserat auf eine Mal3nahme, da die Redaktion sichergestellt hat, dass kunftig
Anzeigenveroffentlichungen klar als solche gekennzeichnet werden. (0192/16/3)

Aktenzeichen:0192/16/3

Veroffentlicht am: 01.01.2016

Gegenstand (Ziffer): Trennung von Werbung und Redaktion (7);
Entscheidung: begriundet, keine Mal3hahme
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