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Fotoretusche

Uberdimensionale Scheckformulare stehen im Mittelpunkt zweier Fotos, die eine
Regionalzeitung veroffentlicht, um Uber gute Taten zu berichten. Auf einem Foto
uberreicht eine Bauerin im Namen ihrer Kolleginnen einen Spendenscheck tber
1.977 D-Mark an Vertreterinnen der Kinderkrebshilfe. Ein anderes Bild zeigt
Repréasentanten der Ortlichen Werbegemeinschatft, die an Tierschutzverein und
Dorfgemeinschaft einen Scheck tber 8.529 D-Mark tberreichen, welche beim
Verkauf eines 100 Meter langen Stollens zusammengekommen sind. Ein drittes Foto
berichtet unter der Uberschrift “Aus Firmen & Unternehmen” tiber den Ausgang

einer PS-Jahresauslosung der Sparkasse des Ortes. Es zeigt den
Sparkassendirektor und zwei Gewinner mit Schecks Uber jeweils 25.000 D-Mark. Auf
allen Schecks ist jeweils das Logo der Sparkasse entfernt worden. Dariiber
beschwert sich die betroffene Sparkasse beim Deutschen Presserat. lhrer Meinung
nach ist die Veranderung der Fotos unzuldssig. Die Zeitung entgegnet, sie halte es
fur Schleichwerbung, wenn sich ein Geldinstitut mit Hilfe eines tGberdimensionalen
und mit dem Namen des Instituts Uberdeutlich gekennzeichneten Scheckvordrucks in
ein redaktionell zu veréffentlichendes Bild setzen will, ohne selbst an dem
Zustandekommen der Spende beteiligt zu sein. Selbst wenn die Sparkasse
tatsachlich der Geldgeber sei, bedirfe es neben deren Nennung im begleitenden
Text nicht noch des Institutsnamens auf dem Scheckvordruck. (1996)

Der Presserat kommt zu dem Ergebnis, dass eine Verletzung der Sorgfaltspflicht, wie
sie Ziffer 2 des Pressekodex vorschreibt, nicht vorliegt. Dort heil3t es u.a., dass
Dokumente sinngetreu wiedergegeben werden missen. Nach Ansicht des
Presserats liegt keine Verletzung des Pressekodex vor, wenn die Zeitung die Fotos
so retuschiert, dass in den abgebildeten Scheckformularen das Logo der Sparkasse
nicht mehr zu erkennen ist. Eine Irrefihrung des Lesers ist nicht gegeben, da der
Sinn des Bildes erhalten bleibt. Ob retuschiert wird oder nicht, bleibt nach Meinung
des Presserats der Redaktion tiberlassen. Solange der Inhalt des Fotos nicht
verfalscht wiedergegeben wird, ist die journalistische Sorgfaltspflicht beachtet. Die
Beschwerde wird als unbegriindet zurtickgewiesen. (B 72/97)

(Siehe auch “Fotos” und “Werbung”)
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