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Zeitung spurt die besten Schnappchen auf

Eindruck: Werbeflyer der Discounter in redaktionelle Form
gebracht

Die Online-Ausgabe einer Boulevardzeitung berichtet Gber ,,33 Marz-Schnéappchen”
dreier grol3er Discounter. Die Redaktion teilt mit, sie habe die ,besten Schnappchen*
fur ihre Leser aufgespurt. Ein Nutzer des Internetauftritts sieht in dem Beitrag nicht
erkennbare Werbung in redaktioneller Form. Fiir die Rechtsabteilung der Zeitung ist
der Beitrag vom Interesse der Leser gedeckt. Die Redaktion habe diverse Produkte
aus den Bereichen Gartnerei und Freizeitgestaltung vorgestellt. Dabei seien
Hinweise auf Sonderangebote von unterschiedlichen Discountern gegeben worden.
Dies habe keinerlei werbenden oder wertenden Charakter, sondern sei eine
Serviceleistung. Viele Leser seien daran interessiert, moglichst billig einzukaufen. Es
sei daher legitim, im Hinblick auf die anstehende Frihjahrssaison auf die
unterschiedlichen Produkte in den genannten Bereichen aufmerksam zu machen.
(2011)

Das Trennungsgebot nach Ziffer 7 des Pressekodex ist verletzt worden. Der
Beschwerdeausschuss spricht eine Missbilligung aus. Die Berichterstattung in dieser
Form ist nicht mehr von einem 6ffentlichen Interesse nach Richtlinie 7.2 gedeckt. Die
Grenze zur Schleichwerbung ist Gberschritten. Es werden im kritisierten Beitrag keine
konkreten Auswabhlkriterien mitgeteilt, warum gerade die genannten Produkte ,die
besten Schnéppchen” sind und wie die Redaktion zu ihrer Wertung gekommen ist.
Da solche Hinweise fehlen, handelt es sich bei dem Beitrag nicht um einen
zulassigen Artikel iber besondere Angebote. Vielmehr entsteht der Eindruck, als sei
der jeweilige Werbeflyer der Discounter in eine redaktionelle Form gebracht und so
veroffentlicht worden. Im Hinblick auf eine zulassige redaktionelle
Produktberichterstattung ware es notwendig gewesen, andere Angebote zu
berticksichtigen. Auch hatte die Redaktion den Lesern erlautern missen, warum Uber
welche Produkte berichtet wird. (0135/11/2)
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