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Text enthalt werbliche Bestandteile

Kooperation zwischen StlRwarnhersteller und der Bahn

Das Online-Portal einer Regionalzeitung veroéffentlicht einen Beitrag unter der
Uberschrift ,,.33 Prozent giinstiger: So sparen Sie beim Bahnfahren richtig viel Geld.*
Der Artikel informiert Gber die Aktion eines SuRwarenherstellers, der seinen
Produkten Gutscheine in H6he von zehn Euro fir die Deutsche Bahn beilegt. Die
Redaktion empfiehlt ihrer Leserschatft, die 6fter mit der Bahn unterwegs ist, dartber
nachzudenken, sich einen kleinen Vorrat an Gutscheinen zuzulegen. Ein Leser der
Zeitung sieht in dem Beitrag einen Fall von Werbung fur den namentlich genannten
SuRwarenhersteller. Ein Vertreter der Redaktion vertritt die Auffassung, dass die
Berichterstattung von 6ffentlichem Interesse sei. Eine Bezahlung von dritter Seite
habe es nicht gegeben. Der Artikel informiere sachlich Uber die Aktion. Die Redaktion
weise dabei auch auf deren Tucken hin. So kénne der Gutschein erst ab einem
Fahrkartenpreis von 29,90 Euro eingeldst werden. Auch misse mindestens ein ICE-,
EC- oder IC-Zug genutzt werden.

Der Beschwerdeausschuss erkennt eine Verletzung der in Ziffer 7 des Pressekodex
geforderten klaren Trennung zwischen redaktionellen und werblichen Inhalten. Er
spricht einen Hinweis aus. Es ist nicht grundsatzlich zu beanstanden, dass die
Redaktion tber die gemeinsame Aktion des SufRwarenherstellers und der Deutschen
Bahn berichtet, da die Kooperation fir einen Teil der Leserschaft durchaus von
Interesse sein kann. Der vorliegende Text enthalt allerdings werbliche Bestandteile,
mit denen die Grenze zur Schleichwerbung nach Richtlinie 7.2 des Kodex
uberschritten wird.
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