_ presserat

Zeitung aus der Pfalz erwdhnt Wein aus der Pfalz

Die Grenze zur Schleichwerbung wurde noch nicht
tberschritten

Unter der Uberschrift ,Das groRe Heldentreffen* berichtet eine Regionalzeitung tiber
die Eroffnung der deutschen Hall of Fame des Ful3balls. Diese sei mit einer Gala mit
Wein aus der Pfalz er6ffnet worden. Der Artikel beleuchtet vor allem den Auftritt von
DFB-Prasident Reinhard Grindel vor dem Hintergrund einer im Raum stehenden
Affare um seine Person. Dann heif3t es im Bericht unter anderem: ,Es gab auch
leckeren Wein vom Gut Nett aus dem pfalzischen Duttweiler.“ Ein anonymer
Beschwerdefihrer tragt vor, er sehe in diesem Satz einen unnétigen Hinweis auf ein
Produkt, dessen Nennung tberhaupt nicht mit dem eigentlichen Inhalt des Artikels in
Verbindung stehe. Der Autor habe offensichtlich in diesem tberregionalen Beitrag
unbedingt einen Regionalbezug unterbringen wollen. Das ware mit der Einleitung
»,mit Wein aus der Pfalz“ ja noch in Ordnung gewesen. Die Nennung des Betriebes,
dessen Produkt dann auch noch als ,lecker” beschrieben werde, sei seiner — des
Beschwerdefuhrers - Ansicht nach zu viel. Der stellvertretende Chefredakteur der
Zeitung teilt mit, dass sein Blatt in der Pfalz erscheine. Die Eroffnung der Hall of
Fame sei ein Ereignis mit bundesweiter Ausstrahlung gewesen. Dass dabei Wein
aus der Pfalz ausgeschenkt wurde, sei fur eine Zeitung aus dieser Gegend
erwahnenswert. Die Verwendung des Attributs ,lecker” sei dabei ebenso wenig als
unzulassige redaktionelle Schleichwerbung anzusehen wie die wertfreie Angabe des
Winzers mit Namen und Wohnort.

Die Zeitung hat nicht gegen die in Ziffer 7 des Pressekodex geforderte strikte
Trennung von redaktionellen und werblichen Inhalten verstof3en. Die Beschwerde ist
unbegrindet. Nach Richtlinie 7.2 des Pressekodex durfen redaktionelle
Veroffentlichungen, die auf Unternehmen und ihre Erzeugnisse hinweisen, nicht tiber
ein begrtindetes 6ffentliches Interesse hinausgehen. Im vorliegenden Fall sieht das
Gremium ein ausreichendes Leserinteresse an dem Umstand, dass bei der
Eréffnung der deutschen Hall of Fame des FulRballs Wein eines lokalen Weinguts
ausgeschenkt wurde, als gegeben an. Zwar wird der Wein mit ,lecker” positiv
beschrieben, doch driickt sich dabei jedoch vor allem ein Wohlwollen der Redaktion
gegenuber den lokalen Produkten aus. Die Grenze zur Schleichwerbung wird
dadurch noch nicht tberschritten.
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