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Eine Million Euro bei einer Lotterie gewonnen

Vorwurf: Text und Foto haben einen klar werblichen
Charakter

Eine regionale Boulevardzeitung veroffentlicht online einen Beitrag unter der
Uberschrift ,Ganz bescheidene Plane — Dreifach-Mama aus Bonn wird tiber Nacht
Millionarin“. Der Beitrag informiert mit Foto dartber, dass die Frau bei einer Lotterie
eine Million Euro gewonnen hat. Ein Leser der Zeitung kritisiert, dass es sich bei dem
Beitrag um die nur leicht umformulierte Pressemitteilung eines bestimmten Lotterie-
Anbieters handele. Text und Foto héatten einen klar werblichen Charakter. Die Grenze
zwischen einer Berichterstattung von 6ffentlichem Interesse und Schleichwerbung
werde hier deutlich Uberschritten. Der Redaktionsleiter der Zeitung teilt mit, die
Information Uber den Millionen-Gewinn sei von groRem Interesse flr die Leserschatft.
Dies zeigten auch die Zugriffszahlen. Das Foto habe man bereits am Tag nach der
ersten Meldung ausgetauscht, da es in der Redaktion Diskussionen dariber
gegeben habe, ob es nicht einen zu werblichen Charakter habe. Dass sich der Text
an einer Pressemitteilung orientiert habe, sei leider der Personallage kurz vor
Weihnachten geschuldet und nicht Usus in der Redaktion. Die Redaktion bedauere
es, dass es in diesem Fall doch passiert sei.

Der Beschwerdeausschuss erkennt eine Verletzung des in Ziffer 7 des Pressekodex
festgehaltenen Grundsatzes der klaren Trennung von Redaktion und Werbung. Er
spricht eine offentliche Rige aus. Die Berichterstattung in dieser Form ist nicht durch
ein offentliches Interesse gedeckt. Es kann fur die Leserinnen und Leser von
Interesse sein, dass eine in der Region ansassige Frau einen Millionengewinn
gemacht hat. In diesem Fall wird jedoch der Anbieter der Lotterie mehrfach im Text
genannt. In der ersten Fassung zeigt die Redaktion sogar das Firmenlogo im Bild.
Der dadurch entstehende Werbeeffekt tGberlagert das 6ffentliche Interesse an der
Berichterstattung. Somit wurde die Grenze zur Schleichwerbung nach Richtlinie 7.2
des Kodex deutlich tberschritten.
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