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Lobeshymnen auf Unternehmen

Lokalzeitung schwarmt von Waren- und
Beratungsangeboten heimischer Firmen

Eine Lokalzeitung veroffentlicht unter den Uberschriften ,Kosmetik, Duft und
Schonheit®, ,In der Welt der Weine* und ,Spezialisten fur M&nnermode* auf ihrer
Wirtschaftsseite Berichte Uber lokale Unternehmen. Journalistenverband und 1G
Medien des Landes legen die Beitrage dem Deutschen Presserat vor. Sie sind der
Meinung, dass hier gegen das Gebot der Trennung von Werbung und redaktionellem
Text verstofRen wird. Zudem zeichne fir die Texte niemand verantwortlich. Die
Chefredaktion der Zeitung erklart, eine Leserbefragung von 1997 und darauf
aufbauende Telefonaktionen und Foren hétten ergeben, dass die lokale und
regionale Wirtschaft in der Zeitung kompetenter dargestellt werden musste. Den
Anspruch, neben die regelm&Rig aus Rundfunk- und Fernsehnachrichten bekannten
Meldungen aus der Welt-, Bundes- und Landeswirtschaft eine gleichgewichtige
Darstellung lokal und regional tatiger Unternehmen zu setzen, habe die Zeitung mit
Blick auf die angestrebte hochste lokale Kompetenz nicht ignorieren kénnen.
Ergebnis seien die nunmehr alle zwei bis drei Wochen im Wirtschaftsteil der Zeitung
erscheinenden Portréats von Unternehmen. Bericksichtigt wirden dabei
Unternehmen mit Bedeutung fur den Standort und die Region. Fur den Zeitpunkt der
Veroffentlichung eines Unternehmensportrats konne ein besonderer Anlass, z.B. ein
Jubildum, mit entscheidend sein. Dies sei jedoch kein Muss-Kriterium. Mit der
Darstellung von Unternehmen wolle die Zeitung lokale und regionale Identitat fordern
und einen Nutzen fur die Leser schaffen, der Uber das Verbreiten von Nachrichten
hinausgeht. Die Reaktion aus der Leserschaft auf diese Berichterstattung sei
ausnahmslos positiv. Beschwerden aus der Wirtschaft — und hier insbesondere von
den mit den dargestellten Unternehmen konkurrierenden Firmen — habe es bislang
nicht gegeben. Schliel3lich weist die Chefredaktion darauf hin, dass die Orientierung
an den Wiinschen und Bedirfnissen der Leser bedingt auch ein Umdenken der
Redakteure erfordere. Dies bedeute jedoch nicht, dem Leser schlicht nach dem
Munde zu reden oder gar die Preisgabe wesentlicher Grundsétze der freien und
unabh&ngigen Presse. (1998)

Generell — so stellt der Presserat fest — ist eine Berichterstattung tiber Unternehmen
selbstverstandlich zulassig. Eine solche Zulassigkeit kann beispielsweise dann
gegeben sein, wenn das Unternehmen in einem bestimmten lokalen oder regionalen
Bereich eine Ubergeordnete Rolle spielt. Eine solche — journalistisch korrekte —
Berichterstattung setzt jedoch voraus, dass der Beitrag Informationen wie z.B.
Unternehmenszahlen und Bilanzen enthalt. Bei der Prifung der ihm vorgelegten
Artikel kommt der Presserat allerdings zu dem Schluss, dass die drei Beitrage die



Kriterien fur eine presseethisch zuldssige Unternehmensberichterstattung nicht
erfillen. Ganz im Gegenteil: Passagen wie ,Das Reich der edlen Difte hat einen
Namen: Parfumerie ... (folgt der Name) und ,Wer in die Weinhandlung von ... (folgt
der Name) in .... (folgt der Ort) kommt, taucht ein in die faszinierende Welt des
Weins* sind Lobeshymnen, die ohne weiteres einer Werbebroschire des
betreffenden Unternehmens enthnommen sein kdnnten. Alle Artikel lassen jegliche
journalistische Distanz vermissen, die der Leser bei redaktionellen Beitragen
erwarten darf. Statt dessen wird ihm in den héchsten Ténen vorgeschwarmt, welche
phantastischen Waren- und Beratungsangebote ihm die betreffenden Unternehmen
offerieren. Eine solche Berichterstattung fordert den Leser quasi dazu auf, die
genannten Geschafte zu besuchen und dort einzukaufen. Eine solche werbende
Intention kann jedoch nicht Inhalt einer redaktionellen Berichterstattung sein, da eine
Zeitung eine publizistische Aufgabe zu erfullen hat und redaktionelle Beitrage nicht
dazu dienen durfen, den Umsatz bestimmter Unternehmen anzukurbeln. Wirde eine
solche Vorgehensweise wie die vorliegende Schule machen, ware dies ein
gefahrlicher Schritt der Zeitungen weg vom Informationsmedium hin zum
Werbetréager. Vor einer solchen Entwicklung warnt der Presserat eindringlich, denn
auf Dauer wirden die Zeitungen dadurch beim Leser unglaubwirdig und sie
brachten damit ihre Existenzgrundlage in Gefahr. Wegen dreier Verstol3e gegen die
Ziffer 7 des Pressekodex erteilt der Presserat der Zeitung eine offentliche Rige.
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