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Eine neue Qualitat der Bedrohung

Zeitung befasst sich mit den Gefahren, die im Internet
lauern

Eine Uberregionale Zeitung berichtet unter der Uberschrift ,Auf den Inseln der
Gesetzlosen® Uber Online-Kriminalitdt und in diesem Zusammenhang Uber die neue
Qualitat der Bedrohung durch das Internet. Ankntipfungspunkte sind unter anderem
der Amoklauf eines 18-jahrigen Schilers aus Emsdetten und eine mégliche
Zusammenfiuhrung der ,verhinderten islamistischen Bahnbomber vom Sommer 2006
mit jenen Tuftlern, die vollig legal erklaren, wie man primitive, aber morderische
Bomben baut”. Ein Hamburger Firmeninhaber und angeblich ,einer der
internationalen Pioniere der IT-Sicherheit* wird als Experte fur Online-Kriminalitat
vorgestellt, nach dessen Ansicht es eine neue Dimension der Bedrohung gebe. Im
Netz greife die Anarchie um sich. Am Ende des Artikels werden Internetfilter, wie sie
die Hamburger Firma entwickelt habe, als die Uberwachungstechnologie der Zukunft
bezeichnet. Zwei Leser der Zeitung sehen einen Verstol3 gegen Ziffer 7 des
Pressekodex, da die gebotene Trennung von redaktionellen und werblichen Inhalten
nicht beachtet worden sei. Der Autor schire durchgehend die Angst vor der seiner
Meinung nach stark zunehmenden Gefahrdung im Internet und lasse mehrmals den
Hamburger IT-Experten mit zum Teil reierischen Formulierungen zu Wort kommen.
Am Schluss werde ein Produkt der Firma als Losung fur das Problem der Online-
Kriminalitat vorgestellt. Die hdufige Nennung des Namens des Experten und seiner
Firma halten die Beschwerdefiuhrer fir unnétig und vermuten, dass hier die Grenze
zur Schleichwerbung tberschritten wurde. Sie rufen den Deutschen Presserat an.
Die Chefredaktion der Zeitung weist die Vorwurfe zurtick. Weder werde der Experte
haufig erwahnt, noch werde auf die Produkte aus dessen Unternehmen auch nur
hingewiesen. Der Autor des Beitrags halt die Vorwiirfe ebenfalls flr gegenstandslos,
da in dem Artikel lediglich eine Meinung vertreten werde, die von den
Beschwerdefiihrern nicht geteilt werde. Auch das Zitieren des anerkannten Beraters
von Sicherheitsbehérden und anderen staatlichen Stellen sowie die Erwahnung
seiner Firma verstol3en nicht gegen die journalistische Ethik. Eine Werbung fir die
Firma enthalte der Beitrag nicht. (2007)

Der Presserat sieht in dem Beitrag keinen Verstol3 gegen Ziffer 7 des Pressekodex.
Die Beschwerde wird deshalb fur unbegrindet erklart. Der IT-Experte wird in dem
Beitrag nicht bermé&Rig oft erwdhnt. Da an dessen Sachkunde offenbar keine
Zweifel bestehen, war es zulassig, ihn als Experten zu dem erdrterten Thema unter
namentlicher Nennung zu zitieren. Der Beitrag enthalt auch keine werblichen oder
reklamehaften Formulierungen, mit denen die Produkte der Firma angepriesen
werden. Vielmehr wird in dem von den Beschwerdefuhrern besonders heftig



kritisierten Teil des Artikels sogar darauf hingewiesen, dass die Anwendung
derartiger Internetfilter im Groben die Methode sei, mit der Diktaturen wie China oder
Iran das Internet ihrer Lander kontrollieren. Eine solche kritische Kommentierung
stellt jedenfalls keine Schleichwerbung fir die betreffenden Produkte dar.
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