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,Wahlt Kandidatin Annemarie!*

Online-Ausgabe ergreift Partei bei , Deutschland sucht den
Superstar®

Die Online-Ausgabe einer Boulevardzeitung ruft in zwei Beitragen dazu auf, in der
Castingshow ,Deutschland sucht den Superstar” eine Kandidatin namens
Annemarie zu wahlen. Wer dies tut, kann mit einer kostenpflichtigen SMS an einem
Gewinnspiel der Zeitung teilnehmen, bei dem 10 000 Euro zu gewinnen sind. Der
Beitrag zieht zwei Beschwerden nach sich. Ein Leser kritisiert, dass die Zeitung die
Abstimmung der Zuschauer der Castingshow mit Artikeln und einem Gewinnspiel
beeinflusst. Dies sei eine Parteinahme fir die Kandidatin Annemarie. Mit
Journalismus habe dies nichts mehr zu tun. Der Online-Auftritt der Zeitung verfolge
zudem ein kommerzielles Eigeninteresse mit der Berichterstattung, da die Teilnahme
am Gewinnspiel kostenpflichtig sei. Eine Leserin sieht einen unlauteren Wettbewerb
durch die Aktion. Vermutlich bestiinden vertragliche Abmachungen zwischen der
Zeitung, RTL und der Kandidatin. Nach Darstellung der Boulevardzeitung handelt es
sich bei den beanstandeten Beitrdgen um eine rein redaktionelle Berichterstattung.
Es sei das gute Recht einer Redaktion, Stellung zu beziehen, zumal dann, wenn es
wie hier um Themen gehe, die gro3e Teile der Bevdlkerung interessierten. Der
Wahlaufruf fur die Kandidatin Annemarie, verbunden mit einem Gewinnspiel, verletze
keine presseethischen Grundsatze. Auch ein Verstol3 gegen Ziffer 7 des
Pressekodex liege nicht vor. Von Schleichwerbung kénne schon deshalb nicht die
Rede sein, weil der Wahlaufruf fur die Kandidatin Annemarie nicht unterschwellig und
versteckt, sondern offen und direkt formuliert gewesen sei. Auch wiirden dadurch
keine unlauteren Eigeninteressen der Zeitung bzw. ihrer Online-Ausgabe verfolgt.
(2009)

Der Beschwerdeausschuss sieht keine Verletzung presseethischer Grundsatze; die
Beschwerde ist unbegriindet. Er zieht fir die Beurteilung des Falles die Praambel
des Pressekodex heran. Darin heil3t es, dass Verleger, Herausgeber und
Journalisten ihre publizistische Aufgabe fair, nach bestem Wissen und Gewissen,
unbeeinflusst von personlichen Interessen und sachfremden Beweggrinden
wahrnehmen. Es ist nicht zu beanstanden, wenn ein Medium Partei ergreift fir eine
bestimmte Kandidatin einer Casting-Show und diese dann durch ein Gewinnspiel
aktiv fordert. Dem Leser wird Kklar, dass es sich hier um ein Gewinnspiel handelt. Er
erkennt das Eigeninteresse der Online-Ausgabe der Zeitung. Damit wird die
Pressekodex-Anforderung erflllt, dass bei Veroffentlichungen, die ein Eigeninteresse
des Verlages betreffen, dieses erkennbar sein muss. (BK2-170/09 und BK2-183/09)
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