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Im Lokalteil einer Tageszeitung erscheint ein Stimmungsbericht Uber den totalen
Raumungsverkauf einer Juwelenfabrik. In einer Beschwerde wird der Zeitung
vorgeworfen, sie habe einseitig berichtet und sich zum Sprachrohr eines
Profitraumers gemacht. In dem Bericht sei kein Hinweis enthalten, dass der
Einzelhandel dadurch existentiell gefahrdet werde und die Industrie einen
Imageverlust erleide. (1987)

Der Deutsche Presserat erkennt an, dass es sich bei dem spektakularen
R&umungsverkauf einer Juwelenfabrik um ein Ereignis handelt, Gber das die lokale
Presse berichten muss. Der Artikel ist allerdings nicht frei von werbenden Elementen.
Deshalb spricht der Deutsche Presserat die Empfehlung aus, werbliche Attribute in
einem solchen Fall zu meiden. (B 25/87)
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