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Gummibarchen-Firma genannt

Eigeninteresse des Nachrichtenmagazins hinreichend
kenntlich gemacht

»Aushilfslehrer Gottschalk” steht Gber dem Bericht eines Nachrichtenmagazins Uber
eine Aktion des TV-Unterhalters, der im Rahmen eines Projekts ,Stars fir die
Schule” in einem Gymnasium Rhetorik-Tipps gab. In dem Bericht wird erwahnt, dass
Gottschalk vom Gummibarchen-Hersteller Haribo eingeflogen worden war. In zwel
spateren Ausgaben verdffentlicht das Magazin Fragebdgen, die von
Unterhaltungskunstlern beantwortet werden. Auf die Frage: ,Was ist fur Sie eine
Versuchung?* nennen sie Haribo-Produkte. Ein Leser sieht in den Erwahnungen der
Firma Schleichwerbung. Fur die Chefredaktion ist es grundsatzlich zulassig, wenn
Wirtschaftsunternehmen als Sponsoren gemeinnutziger Aktivitdten erwahnt werden.
Fur die Aktion ,Stars in der Schule® hatten sich mehrere Prominente zur Verfugung
gestellt. Wenn Unternehmen eine solche Aktion unterstiitzten, diirfe die Offentlichkeit
auch davon erfahren. In dem Artikel - so der Chefredakteur — sei die Verbindung klar
zum Ausdruck gekommen. Sicher hatte man die Hintergrinde ausfuhrlicher erlautern
kdnnen, Haribo ware dann aber zwangslaufig auch als Sponsor starker
herausgestellt worden. Auf die Fragebogenaktion teilt der Chefredakteur in einer
erganzenden Stellungnahme mit, dass solche Fragebégen ublich seien und die
Redaktion auf die Antworten naturgemalf3 keinen Einfluss hatte. (2008)

Das Nachrichtenmagazin hat nicht gegen den Pressekodex verstof3en. Die
Beschwerde ist unbegriindet. In Ziffer 7 ist festgehalten, dass bei Veroffentlichungen,
die ein Eigeninteresse des Verlages betreffen, dieses erkennbar sein muss. Aus der
Veroffentlichung geht klar hervor, dass es sich bei der Aktion ,Stars fur die Schule®
um eine Aktion des Magazins handelt. Das Eigeninteresse wird fir den Leser also
deutlich. Auch in der Erwahnung zweier Haribo-Produkte in den Fragebtgen erkennt
der Presserat keine Verletzung des Trennungsgrundsatzes. Die Grenze zur
Schleichwerbung wurde in diesem Fall nicht Uberschritten, da die Redaktion lediglich
das wiedergibt, was die Befragten geantwortet haben. Wenn beide TV-Kunstler ein
Haribo-Produkt nennen, so kann dies den Lesern mitgeteilt werden. (BK1-91/08)
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