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Mit dem Link war es Schleichwerbung

Zeitung muss handwerkliche Mangel einraumen

Eine Zeitung veroffentlicht unter der Uberschrift “Von Wand zu Wand” einen Artikel,
der sich mit den Gestaltungsmaoglichkeiten von Wandschranken beschaftigt. Der
Berater und Verkaufer kommt zu Wort. Am Ende des Textes erscheint die
Internetadresse. Eine Konkurrenzfirma kritisiert, der Artikel sei eine Schleichwerbung
fur den im Text erwahnten “Berater und Verk&ufer”. Dieser sei zudem selbst
Ladeninhaber. Der Link am Ende des Textes fuhre zu seinem Geschéft. Der
Beschwerdefuhrer dul3ert die Vermutung, dass der Ladeninhaber eine Leistung fur
die Berichterstattung erbracht habe. Er wendet sich an den Deutschen Presserat. Die
Chefredaktion der Zeitung Ubersendet die Kopie eines Briefes, den sie an den
Beschwerdeflhrer geschickt hat. Sie bekennt darin, dass dessen Kiritik leider
zutreffend ist. Es gebe jedoch auf Seiten der Zeitung keinen Verstol3. Der “Berater
und Verkéaufer” habe sich als unabhéngiger Berater vorgestellt. Die Autorin des
Beitrages habe die Sachlage nicht erkannt, obwohl dies moéglich gewesen ware. Dies
bedauere man sehr. Die Chefredaktion betont, dass sie dem Beschwerdefthrer ein
Kompensationsangebot unterbreitet habe. Die in dessen Schreiben vermuteten
Gegenleistungen habe es jedoch nicht gegeben. Eine solche Unterstellung weise die
Chefredaktion aufs schéarfste zurlick. Die handwerklichen Mangel habe man mit der
Autorin besprochen, so dass man davon ausgehen kénne, dass sich Ahnliches nicht
wiederholen werde. (2006)

Der Presserat sieht in der Veroffentlichung Schleichwerbung und damit einen
Verstol3 gegen Ziffer 7 des Pressekodex, in dem die strikte Trennung von
redaktionellen und werblichen Inhalten definiert ist. Der Beschwerdeausschuss
verkennt durchaus nicht, dass das Thema Schrankwande beim Leser auf Interesse
stof3en kann. Fir sich gesehen ist der Beitrag keine Schleichwerbung. Diese liegt
aber in der Nennung der Firmen-Internetadresse. Mit dem Link wird das spezielle
Angebot aus dem Gesamtangebot auf diesem Sektor hervorgehoben. Das ist
Schleichwerbung. Der Presserat hélt den Verstol3 gegen Ziffer 7 fur so
schwerwiegend, dass er eine Rige ausspricht. Die Redaktion wird gebeten, diese in
einer ihrer nachsten Ausgaben geman Ziffer 16 des Pressekodex zu veroffentlichen.
(BK2-118/06)

Aktenzeichen:BK2-118/06

Verdffentlicht am: 01.01.2006

Gegenstand (Ziffer): Trennung von Werbung und Redaktion (7);
Entscheidung: 6ffentliche Ruge


http://www.tcpdf.org

