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Mit dem Rauchen aufhdren ist das Beste

Auch in Spielfilmen von heute wird viel weniger als friher
gequalmt

Eine Medienzeitschrift macht das Rauchen zum Thema. Uberschrift: ,So geht
Rauchen im Film*“. Nach einer kurzen Einfiihrung in das Thema heilt es, dass in
Filmen Zigaretten nur noch selten eine Rolle spielten. Aber so wehmutig Cineasten
den Rauchschwaden hinterherschauen mégen — das Beste, was ein Raucher heute
tun kénne, sei das Aufhdren. Im weiteren Text schreibt die Redaktion, dass der
weltgrof3te Zigarettenhersteller Philip Morris das Problem genauso sehe. Der
Konzern habe in die Entwicklung einer Zigaretten-Alternative etwa 7,2 Milliarden
Dollar investiert. Diese solle ausdrticklich nicht an Nichtraucher verkauft werden. Im
weiteren Text stellt die Zeitschrift den ,Tabakerhitzer” detailliert vor. Ein Leser der
Zeitschrift sieht in dem Artikel einen Verstol3 gegen das Trennungsgebot nach Ziffer
7 des Pressekodex. Der Beitrag sei oben links mit dem Begriff , Technik"
gekennzeichnet. Der Titel suggeriere der Leserin bzw. dem Leser, dass in diesem
Artikel Gber die technischen Aspekte des Rauchens im Film berichtet werde. Dabel
werde nur in einem Satz erklart, dass Schauspielerinnen und Schauspieler entweder
zur echten Zigarette oder zur Krautervariante greifen kénnten. Der restliche Artikel
sei ausschlief3lich Werbung bzw. Schleichwerbung fiir das Produkt von Philip Morris.
Es werde mehrmals namentlich genannt. Die Zeitschrift wende sich auch an
Personen unter 18 Jahren, die laut Jugendschutzgesetz vor den Gefahren des
Rauchens geschitzt werden sollten. Werbung fur ein Tabakprodukt sei in diesem
Medium daher auch jugendgefahrdend. Die Rechtsvertretung der Zeitschrift
bekraftigt ihnre Ansicht, dass es sich bei dem fraglichen Artikel um einen
redaktionellen Beitrag handle, fur den man kein Geld oder eine andere
Gegenleistung bekommen habe. In dem Artikel werde berichtet, dass beim Filmdreh
neben echten Zigaretten auch Krautervarianten ohne Nikotin und Tabak eingesetzt
wurden. Gleichzeitig werde erlautert, dass trotz der wichtigen Rolle der Zigarette als
stilistisches Mittel in Filmen ein Einsatz von Zigaretten & Co immer seltener werde.
Diese Entwicklung beim Film passe sich insofern der Lebensrealitat an.

Der Beschwerdeausschuss erkennt in der Veroéffentlichung eine Verletzung der in
Ziffer 7 des Pressekodex geforderten strikten Trennung von redaktionellen und
werblichen Innhalten. Er spricht eine 6ffentliche Rlge aus. Eine Berichterstattung in
dieser Form ist nicht mehr durch ein 6ffentliches Interesse gedeckt. Die Uberschrift
suggeriert, dass der Artikel sich im Wesentlichen mit der Praxis des Rauches im Film
befasst. Tatsachlich aber lasst sich nur der erste Absatz mit diesem Thema in
Verbindung bringen. Im tbrigen Text wird dagegen ein hamentlich genanntes
Produkt als Alternative zum Rauchen vorgestellt. Eine Redaktion kann grundsétzlich



uber Produkte informieren. Im konkreten Fall wird jedoch ein einzelnes Produkt aus
einer Palette ahnlicher Angebote herausgegriffen und detailliert beschrieben. Damit
wird die Grenze zur Schleichwerbung nach Richtlinie 7.2 des Pressekodex deutlich
uberschritten.
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